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Försäljning i relation 

utifrån förening

Närmsta kretsen 

Innerkretsen

Ytterkretsen







❑ Med start i slutet av januari kommer vi skicka ut material om JOYNA för att 
publicera och informera om i föreningens olika kanaler.

❑ Syftet med detta är att ge medlemmar och personer i föreningens närhet 
information om att det kommer ett nytt lotteri som föreningen valt att 
satsa på.

❑ Att det är ett prenumerationslotteri som säljs digitalt och man kan vinna 
stort med tur men framförallt stöttar man föreningen.



❑ Innan man säljer första gången kommer man att registera sig:
❑ Kommer ske på föreningsnivå
❑ Kommer ske på lag-/gruppnivå
❑ Kommer ske på medlemsnivå (föräldrar till ungdomar under 18 år)



❑ Med start den 3 april startar värvningen av prenumeranter:
❑ Kontakta din närmaste relationer för att motivera dem att vara med, via 

din telefon.
❑ Skicka länken som du fått för att prenumeranten skall kunna registrera 

sig.
❑ Prenumeranten godkänner sin prenumeration via Bank-ID.

❑ Första dragningen sker fredag 7 juni och första betalning sker måndag 27 
maj.

Under april månad har vi lanseringskampanj, säljare som värvar 5 
prenumerationer får presentkort på 500 kronor från vår partner Intersport



❑ Namnge ansvariga för försäljningen i 
respektive grupp. (Finns kanske redan klara)

❑ Fördelning mellan förening och 
grupper/lag/grupper. (Valfritt, finns kanske 
redan en modell)

❑ Eventuella mål (antal prenumerationer för hela 
föreningen).
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• Folkspel lanserar i JOYNA den störsa lotterisatsningen 
sedan 1991!

• Vi har simulerat en möjlig intäkt.

• Det finns en plan som man kan få material och stöd att 
genomföra.

• Föreningen skriver på en avsiktsförklaring och säkrar 
sin plats som lanseringsförening.

• Vi bokar en ny tid för onboarding (45 min-1h).






	Bild 1:  
	Bild 2
	Bild 3
	Bild 4
	Bild 5
	Bild 6
	Bild 7
	Bild 8: Målgrupp lottköpare
	Bild 9
	Bild 10
	Bild 12
	Bild 13
	Bild 14
	Bild 15
	Bild 16
	Bild 17
	Bild 18
	Bild 19: Första dragningen 7 juni
	Bild 20
	Bild 21
	Bild 22: Många insatser ger störst effekt
	Bild 23: Information/Marknadsföring och Försäljningsplan (Med reservation för mindre förändringar)
	Bild 24: Information/Marknadsföring- Start Januari
	Bild 25: Registrering - Mars
	Bild 26: Prenumerationsvärvning - April
	Bild 27: Förarbete
	Bild 28: Föreningsadministratör
	Bild 29:  Våra bästa tips!
	Bild 30
	Bild 31
	Bild 32: Summering
	Bild 33
	Bild 34

